


Besoin de renforcer vos équipes sur une période donnée ?  
Besoin d’un regard différent, extérieur, sans filtre ?  
Besoin d’un coup de pouce sur un projet, sans possibilité - ou sans envie - d’engager un collaborateur ? 
 
Je suis la personne qu’il vous faut. Freelance et disponible. 
 
La communication, j’ai ça dans le sang 
Plus de 20 ans d’expérience dans la communication et le marketing. Un parcours riche, varié, jamais 
figé, mais un fil conducteur qui n’a jamais changé : la passion de révéler l’âme des marques à travers 
des univers visuels forts, cohérents et porteurs de sens. 
 
La créativité est pour moi une seconde nature. Mais elle ne prend toute sa valeur que lorsqu’elle 
s’inscrit dans une véritable réflexion stratégique. Observer, comprendre, analyser, puis traduire une 
identité en image : c’est cette vision globale qui guide chacun de mes projets, du premier brief à la 
dernière touche graphique. 
 
Mon parcours 
Tout commence chez Régilait, puis en agence - Publicis, Jump - où j’apprends les codes de la 
communication grand public et la rigueur des agences. Je poursuis ensuite mon parcours à Annecy 
en tant que directrice marketing du Groupe Alpine Lodges, dans l’univers exigeant du tourisme haut 
de gamme. 
 
Vient ensuite le grand saut : je crée et dirige pendant 11 ans l’agence Se Démarquer, avec une équipe 
de 7 collaborateurs. Onze années durant lesquelles j’accompagne de nombreuses marques dans leur 
stratégie, leur positionnement et leur identité visuelle. 
 
Aujourd’hui, je poursuis cette aventure avec une approche plus libre et plus agile, mêlant direction 
artistique, stratégie de communication et création de contenus. 
 
Ma passion : la création 
J’ai des idées... beaucoup, originales, pertinentes, qui font la différence. Le graphisme n’est pas qu’un 
outil pour moi, c’est une véritable passion. Mon objectif : imaginer des univers sincères, impactants et 
mémorables, capables de faire rayonner chaque marque avec authenticité. 
 
Parler aux bons canaux, au bon moment 
Une belle identité ne suffit plus : encore faut-il savoir où et à qui la diffuser. Stratégie digitale, 
contenus ciblés, bons leviers, pilotage de campagnes, retours mesurables — envoyer le bon message 
à la bonne personne au bon moment est un véritable enjeu stratégique. C’est cette dimension que 
j’intègre aujourd’hui à chaque accompagnement. 
 
Pas de besoin dans l’immédiat ? Rencontrons-nous quand même — car les meilleures collaborations 
naissent souvent d’une rencontre, bien avant qu’un besoin ne se formalise. Autant faire connaissance 
dès aujourd’hui, pour être la première personne à qui vous penserez le jour où le besoin se présente.



LE CHÂTEAU 
BRACHET

Création et déploiement 
de la stratégie digitale 
du Château Brachet, 

avec une communication pensée pour 
renforcer sa visibilité et sublimer son 

univers. 
 

Direction artistique et animation des 
réseaux sociaux autour d’un storytelling 
élégant et immersif, afin de retranscrire 

l’âme du lieu à travers des contenus 
cohérents, inspirants et émotionnels.

le Château
Brachet

accompagnement du château dans la 
mise en place de sa stratégie digitale.

accompagnement sur les cotenus du site, 
les réseaux sociaux.

création d’une charte graphique interne 
pour communiquer sur les différents 

supports.

le Château
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les réseaux sociaux.
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 HÉPHAÏSTOS
DES BRASEROS 
D’EXCEPTION

Définition du territoire de marque et 
création des outils de communication 
destinés à développer la notoriété et 

l’identité visuelle de la marque. 
 

Des fiches produits aux livres de recettes, 
chaque support a été pensé pour valoriser 
son savoir-faire, transmettre son univers et 
séduire les amateurs de gastronomie et de 

convivialité autour du brasero.

FABRICATION ARTISANALE

100% FRANÇAIS

ENTREPRISE ÉCO-RESPONSABLE

PARTICULIERS  & PROFESSIONNELS

Les braseros d’exception

Retrouvez le goût authentique 
de la cuisine au feu de bois

Les braseros d’exception

Un Brasero Héphaïstos c’est l’équilibre parfait  
entre performance et élégance 

Pensé pour les passionnés de feu et de cuisson en plein air, nos braseros 
combinent puissance, esthétique et fabrication responsable.  

Idéal pour un jardin privé comme pour un espace de restauration.

UN FOYER COMPACT, ROBUSTE 
ET POLYVALENT

Cuve en acier haute température  
ou inox (selon la version)

Épaisseur de 4 mm pour une 
excellente tenue dans le temps

Très bonne inertie thermique : 
chaleur stable et cuisson maîtrisée

Résiste aux usages intensifs et aux  
intempéries

SURFACE DE CUISSON

Acier haute température ou inox  
de 12 mm d’épaisseur pour une 
cuisson homogène

Saisir, griller, mijoter : tout est 
possible

Grille centrale amovible (version 
«petite grille») pour plus de liberté

Feu naturel, cuisson authentique

Compatible bois ou charbon de bois

Montée rapide en température

    

FABRICATION ARTISANALE ET 
LOCALE

Entièrement fabriqué en France, en 
Rhône-Alpes

Assemblé à la main par des artisans 
qualifiés

Circuit court : savoir-faire local, 
impact environnemental réduit

PENSÉ POUR DURER

Un design sobre et élégant, facile à 
intégrer

Durable, personnalisable, conçu pour 
traverser les saisons.

Des matériaux de qualité fait pour 
durer 

Modèle unique  
et breveté

de grille réglable en hauteur.

• Dimensions : Ø 150 x 100 cm

• Plaque de cuisson : Ø 148 cm / épaisseur 12 mm

Acier haute température  ou inox 

• Surface de cuisson : 

1,88 m2 (petite grille) 1,96 m2 (grande grille)

• Épaisseur cuve 6 mm

• Poids total : 405 kg

• Fabrication : 100% française

• Écoresponsabilité : 

Conçu pour minimiser l’impact environnemental

• Compatible bois, charbon de bois

• Capacité pour des repas complets : 100/140

• Capacité pour des petits plats  : 250/300

Les braseros d’exception

choisissez vos options 

REHAUSSEUR 150

Rehausseur 3 niveaux 150

INOX

Plaque Inox 

Grande grille inox

BRASERO 
150

GRILLE RÉGLABLE EN HAUTEUR
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• Capacité pour des repas complets : 100/140

• Capacité pour des petits plats  : 250/300



SNOCOOL
TIGNES - VAL D’ISÈRE

Création de contenus web et réseaux 
sociaux pour cette école de ski, 

afin de valoriser son positionnement haut 
de gamme à travers des visuels immersifs 

et impactants. 
 

Une communication pensée pour 
retranscrire l’élégance, la précision et la 

passion de la montagne à travers chaque 
image et chaque message.



DECATHLON
MISE SUR LE DIALOGUE 

DE MARQUE

 
Le succès de Decathlon est dû à 

l’innovation et la qualité de ses produits, 
mais également à une stratégie de 

communication bien pensée, qui 
s’exprime d’une façon bien spécifique 
pour chacune des cibles. Un contenu 

rédactionnel bien travaillé autant sur le 
fond que dans la forme, est fondamental 
pour être visible et crédible, notamment 

sur le web.

Se Démarquer collabore avec certaines 
marques du groupe, comme Wedze, 

Quechua, Innovik, pour la rédaction des 
contenus de blog, des articles conseil 

et newsletters. Nous travaillons sur un 
style rédactionnel spécifique, propre à 

chaque marque, et réalisons également la 
création graphique des visuels et la mise 
en ligne. A fond la forme, et à fond le fond 

!

DECATHLON
MISE SUR LE DIALOGUE 

DE MARQUE

Accompagnement des marques 
Wedze, Quechua et Inovik 

dans la création de contenus éditoriaux 
et visuels : articles, conseils, 

newsletters et supports digitaux. 
 

Une communication pensée 
pour allier créativité,

 cohérence graphique et efficacité, 
afin de transmettre l’univers de chaque 

marque avec impact et clarté.



MONDIAL PISCINE 

 
Mondial Piscine a mis au point 

un procédé unique de fabrication de 
piscine unique, basé sur des panneaux 
de coffrage. Fort de cette distinction, 
le groupe devait se doter d’outils de 

communication ciblés pour toucher les 
particuliers comme les établissements 

recevant du public. Ils ont fait appel 
à notre agence pour réfléchir à une 

stratégie de communication et mettre en 
place des actions ciblées : 
benchmarking, diagnostic, 

recommandations et plan d’actions. 

MONDIAL PISCINE
DÉFINIT SON 

TERRITOIRE DE MARQUE

MONDIAL PISCINE 
DÉFINIT SON TERRITOIRE 

DE MARQUE

Développement d’une stratégie de 
communication pour Mondial Piscine afin 
de valoriser son procédé de fabrication 
innovant auprès des particuliers comme 

des professionnels. 
 

Une communication pensée pour renforcer 
l’image de marque et mettre en lumière 

son égérie, Laure Manaudou, à travers des 
supports impactants et cohérents.
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LE C À COURCHEVEL 
LE LUXE AU SOMMET

Après plusieurs années comme directrice 
marketing du groupe Alpine Lodges, 

poursuite de la collaboration en freelance 
autour de projets de communication 

dédiés à l’immobilier de luxe en montagne. 
 

Création d’identités graphiques et de 
supports de communication pour des 

résidences et programmes d’exception : 
plaquettes print et interactives, supports 

web, campagnes visuelles et outils de 
communication sur mesure. 

 
 
 



BOFROST
RAJEUNIT SON 

IMAGE

 
Refonte de l’identité visuelle 

de Bofrost France pour moderniser son 
image et dynamiser sa communication. 

 
Création d’un univers graphique plus 

actuel et gourmand : accroches produits, 
contenus éditoriaux, typographies 

modernes, pictogrammes et segmentation 
couleur pensée pour renforcer la lisibilité 

et l’impact de la marque.

BOFROST
RAJEUNIT SON IMAGE

Nouvelle image  
moderne et dynamique

 
Le service marketing bofrost* France a 
fait appel à notre agence pour rajeunir  

son image.
Côté rédactionnel : nous avons travaillé 

sur des accroches produit dynamiques et 
gourmandes, inséré des articles de fond, 
des interviews, des conseils et astuces 
dans nos différentes créations afin de 

sortir du simple catalogue produit et se 
rapprocher d’un esprit magasin/tendance.

Côté graphique : nous avons travaillé 
sur des typos plus modernes, créé des 
pictogrammes pour faciliter la lecture 

des informations, mis en pace une 
segmentation couleur plus marquée 

et actuelle en fonction des produits et 
informations à mettre en valeur.



LE ZAINO
RISTORANTE

 
Depuis près de 14 ans, création 
et développement des outils de 

communication d’un restaurateur 
passionné : identité visuelle, cartes, PLV, 
site web, réseaux sociaux et newsletters, 

pour ces 5 restaurants.
 

Une collaboration de confiance 
construite dans le temps, avec également 
l’accompagnement au lancement d’une 
nouvelle marque de produits frais sous 
vide et surgelés destinée à la grande 

distribution : Les recettes de Mara

Avec quelques tranches  
de speck italien et un oeuf au plat  

pour un petit déjeuner  
complet et sain

Sur une généreuse  
tranche de pain complet, étalez 

une purée d’avocat légèrement citronné  
et un oeuf mollet. 

Salez, poivrez, dégustez

De gros quartiers de pêches, 
des raisins, de la figue, 

un fromage frais assaisonné
du jambon de Parme

le tour est joué

Tomate, avocat, concombre,  
jeunes pousses, courgette, soja,  

dés de féta, quelques graines  
et un jus de citron  

pour faire le plein d’énergie

Asperge croquantes 

Tartine gourmande

Salé / sucréVariation de vert



On peut aussi communiquer sur un nouveau service (ici la vente sur Uber Eat) avec un peu d’humour...



JEAN LAIN 
AUTOMOBILES

Création de concepts de communication 
sur mesure pour le spécialiste de 
l’automobile haut de gamme en 

Haute-Savoie, à l’occasion de lancements 
et d’opérations promotionnelles. 

 
Des campagnes pensées pour allier 

élégance, impact visuel et cohérence 
de marque, puis déclinées sur différents 
supports print et corporate : plaquettes, 
affiches, kakémonos et outils internes.



ÉDELIS
PROMOTION

Accompagnement d’Edelis, pour le 
lancement de son programme immobilier. 

Définition de la stratégie
Création d’un univers visuel fort et 

différenciant. 
Conception des outils de communication 

et des supports commerciaux. 
Déploiement d’une campagne multicanale 
sur le réseau de bus, l’affichage urbain et 

les réseaux sociaux. 
Des visuels originaux et impactants pour 

donner au programme une visibilité 
maximale dès son lancement.

pour un changement de vie ?

A Mûres, la vie s’écoule paisiblement au rythme des saisons et de la 
vie locale. L’école primaire sur la commune accueille les plus jeunes, 
et la vie étudiante se poursuit dans la commune voisine d’Alby-
sur-Chéran et son collège. Quant à la vie au grand air, c’est tout le 
massif des Bauges qui devient votre terrain de jeu. Balades en forêt, 
découverte des nuits à la belle étoile, activités nautiques sur les 
plans d’eau du col de Lescheraines... Pas le temps de s’ennuyer ! En 
hiver, profitez de la neige et de toutes ses joies : randonnée à ski, en 
raquettes, ski de piste, ski de fond… tout est à portée de votre main.

Depuis Annecy, un peu plus au sud, il ne nous aura fallu qu’une 
vingtaine de minutes pour gagner la commune de Mûres et 
plus particulièrement le lieu-dit de Longeray. C’est ici, dans un 
environnement calme et peu dense, que nous découvrons pour la 
toute première fois la résidence Nuance Green, encadrée notamment 
de quelques maisons individuelles. Installé au sein même du 
Massif des Bauges, le programme immobilier évolue dans un cadre 
verdoyant, constitué essentiellement d’arbres et autres monts.

Depuis Mûres et la résidence Nuance Green, vous rejoignez en 10 
minutes l’autoroute qui vous emmène à Chambéry, Grenoble, Lyon, 
Annecy ou Genève. Quant à passer un moment au bord du lac, à 
vous de choisir lequel. Annecy et son lac à la pureté inégalée ou le 
Lac du Bourget, aux reflets émeraudes et à l’ambiance plus sauvage. 
Profitez du meilleur des deux cités, à mi-chemin entre les deux. 

École primaire
Mairie
Bar
Boulangerie
Hôtel

s’offrIr LA NAturE 
CoMME tErrAIN DE jEu



POLYTECH
ANNECY

Accompagnement de l’établissement 
dans la refonte de son identité 

visuelle et la création de supports de 
communication destinés aux étudiants 

comme aux partenaires professionnels et 
institutionnels. 

 
Une image modernisée, des contenus 
plus lisibles et un univers graphique 

contemporain enrichi de pictogrammes et 
de visuels dynamiques, pour des supports 

cohérents, impactants et tournés vers 
l’avenir.
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CILAO

Accompagnement de la marque 
française Cilao durant 

plusieurs années sur la mise en place 
de ses différents outils de communication 

et la définition d’une ligne starétgique 
et éditoriale pour les réseaux sociaux, 

avec création de contenus 
et shooting photo.



SPIRIT
PROMOTION

Accompagnement de Spirit pour le 
lancement de son programme immobilier. 

Définition de la stratégie
Création d’un univers visuel fort et 

différenciant. 
Conception des outils de communication 

et des supports commerciaux. 
Déploiement d’une campagne multicanale 
sur le réseau de bus, l’affichage urbain et 

les réseaux sociaux. 
Des visuels originaux et impactants pour 

donner au programme une visibilité 
maximale dès son lancement.

5 6

VIVRE EN 
HARMONIE 
AVEC LA NATURE

La Résidence Céleste offre à ses habitants un 
cadre de vie rare, entre nature préservée et calme 
absolu. Imaginée par l’Atelier Fontaine, architecte 
paysagiste reconnu, cette résidence se distingue 
par la qualité de son aménagement végétal : lisières 
arborées aux essences locales, éléments favorisant 
la biodiversité comme des nichoirs à oiseaux ou 
un hôtel à insectes… tout est pensé pour créer 
un véritable écrin de verdure vivant et durable. En 
son cœur, un espace public aménagé et convivial 
invite à la rencontre, au repos et à la contemplation, 
tandis que les bâtiments sont reliés par des allées 

douces et des zones engazonnées.

La résidence s’inscrit dans une démarche 
écoresponsable assumée : les parkings 
extérieurs sont en revêtement perméable pour 
limiter l’imperméabilisation des sols, des carrés 
d’aromatiques et des aires de compostage seront 
accessibles aux résidents, et chaque terrasse 
privative délimitée par des haies végétales variées. 
Face aux montagnes environnantes, la Résidence 
Céleste se fond avec élégance et discrétion dans 
son environnement, offrant un lieu de vie unique, 
moderne et profondément connecté à la nature.

Ici, chaque détail a été pensé pour 
conjuguer bien-être quotidien et 
respect de l’environnement.

Un cadre de vie 
d’exception entre 
sérénité, paysage 
et engagement 
écologique.

Celeste Poisy 74



L’AUBERGE DU 
CHÂTEAU DE 
CLERMONT

 
Création de toute l’identité visuelle

de ce nouvel établissement et 
déclinaison de plusieurs outils de 

communication pour lancer la marque. 
Site web, carte, goodies...

Création de contenus a forte valeur ajouté 
pour bosster le référencement.

l’auberGe du Château
de cLerMont

nous avons accompgané le chef vincent 
adam dans son nouveau projet.

Les Simones a travaillé sur le nouveau 
logo de cet établissement et sur la 
déclinaison de plusieurs outils de 

communication pour lancer la marque. 
a suivre…

www.auberge-chateauclermont.fr

ASSIETTE DE FROMAGE
- 32 €

ENFANTS

En fonction de leur appétit et de leur goûts, 

le chef leur préparera un plat adapté

- 32 €

Ici je veux pouvoir mettre des articles 

que je pourrais aussi pousser sur les réseaux

AU GRÉ DES SAISONS...

 Trio de patience du moment 

Retour en enfance

 Chou-fleur, de printemps  ail noir, truite du Jura *

Céleri, champignons, jus de barde, Saint-Jacques

Carottes, bœuf à ma manière, berlingot de moelle

Fromage de nos régions 

Poire, cresson, mascarpone

PETIT DUCHÉ - 58 €
5 plats 

* Cette expérience n’est  pas incluse dans le menu

GRAND DUCHÉ - 66 €
6 plats 

Samedi et dimanche midi / vendredi et samedi soir

CONTACTEZ NOUS

266, Montée du Château

74 270 Clermont en Genevois

auberge-chateauclermont.fr

04 50 77 14 10

auberge.chateaudeclermont74@gmail.com 

HORAIRE D’OUVERTURE

Du mercredi au dimanche

Midi et soir 

de 11h45 à 14h30 et de 19h30 à 23h

AUBERGE
DU CHÂTEAU_v
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CUISINE CRÉATIVE & VÉGÉTALE 
qui évolue au fil des saisons et des envies

NOS ÉCHAPPÉES GOURMANDES

DÉCOUVREZ NOTRE ACTUALITÉ

Découvrez
NOTRE CARTE

Réservez
VOTRE TABLE

Nouvelle carte, nouveau concept, nouvelle décoration.

Venez découvrir L’auberge du Château de Clermont 

et sa cuisine raffinée et gourmande. 

Attaché à l’authenticité et à la qualité des produits, 

le chef Vincent Adam et son équipe

mettent un point d’honneur à travailler avec des ingrédients frais et locaux.

À LA QUINZAINE...

Radis blanc, Coquillages, Petit pois
Ou

Gnocchi, Fèves, Oignons 

Asperges, Tapioca, Merlu 
Ou

Epinards, Pomme de terre, Poitrine de cochon 

Pomme, Café, Cardamone
Ou

Rhubarbe, Fraise, Meringue

RENAISSANCE - 32 €
Entrée, plat et dessert

Mercredi, jeudi et vendredi midi

ARCHES - 46 €
2 entrées, plat et dessert

Mercredi, jeudi, vendredi et samedi midi / jeudi et vendredi soir

Lire
LA SUITE

266, Montée du Château - 74 270 Clermont en Genevois Inscrivez-vous à notre news04 50 77 14 10

POLITIQUE DE CONFIDENTIALITÉ
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nous avons accompgané le chef vincent 
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Les Simones a travaillé sur le nouveau 
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déclinaison de plusieurs outils de 

communication pour lancer la marque. 
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Entrée, plat et dessert

Mercredi, jeudi et vendredi midi

ARCHES - 46 €
2 entrées, plat et dessert

Mercredi, jeudi, vendredi et samedi midi / jeudi et vendredi soir

Lire
LA SUITE

266, Montée du Château - 74 270 Clermont en Genevois Inscrivez-vous à notre news04 50 77 14 10

POLITIQUE DE CONFIDENTIALITÉ

CONTACTEZ NOUS 

auberge.chateaudeclermont74@gmail.com  

266, Montée du Château

74 270 Clermont en Genevois

auberge-chateauclermont.fr

04 50 77 14 10



AOP 71
LE MEILLEUR DE LA 
SAÔNE ET LOIRE !

 
Création des supports 

de communication pour l’AOP 71 
afin de valoriser les produits 

emblématiques du terroir bourguignon 
et le savoir-faire de ses producteurs. 

 
Réalisation d’une brochure dédiée 

aux AOC ainsi qu’un film 
en motion design diffusé 
sur les réseaux sociaux, 

pour une communication gourmande, 
pédagogique et impactante.
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Dans les 48 heures qui suivent la traite des 
vaches, le lait est collecté et l’écrémage a 

lieu dès sa réception. Après thermisation, la 
crème est pasteurisée, refroidie, maturée et 

conditionnée.

La collecte du lait et 
l’écrémage 

La crème subit une lente maturation 
naturelle, à la fois physique et biologique : 
cela permet de développer tous les arômes 

du produit. 

La maturation

Une fabrication dans les 
règles de l’art

Pour respecter la qualité de cette crème 
gastronomique d’exception, les ateliers de 

transformation apportent le plus grand soin à 
chaque étape de fabrication. 

LA CRÈME DE LA CRÈME !

Sa lente maturation biologique lui donne une texture 
semi-épaisse, favorisant le développement d’arômes 
subtils et de saveurs du terroir bressan.
La Crème de Bresse AOP affiche un taux de matière 
grasse de 36% minimum, ce qui lui confère une 
incomparable onctuosité ! Elle se caractérise par des 
arômes de fleurs, des notes de lacté cuit, de biscuit 
sucré, de fruité et de fraîcheur en bouche. Le rapport 
entre les notes « sucrées » et « acidulées » s’exprime 
différemment selon le lait utilisé et le tour de main de 
chacune des laiteries.

Elle se prête aussi bien à la cuisine qu’à la dégustation 
nature. Sa maturation biologique longue se traduit 
par une texture épaisse et une expression aromatique 
très développée. Elle se caractérise par son goût vif et 
frais, sa rondeur et son onctuosité en bouche.

LA CRÈME DE BRESSE AOP 
SEMI-ÉPAISSE : 

un pouvoir nappant et un velouté unique

LA CRÈME DE BRESSE AOP 
ÉPAISSE : 

notes lactées, légèrement acidulées

Idée cuisine 

Idée cuisine 

A tester sur une 
flammekueche, 
dans un curry 

en fin de cuisson 
ou simplement nature 

avec des fruits rouges !

Son caractère nappant et son 
velouté sont exceptionnels et 
elle résiste bien aux cuissons 

longues : l’idéal pour un 
poulet à la crème de Bresse, 
une blanquette, un gratin ou 

des œufs cocotte.

CRÈME 
DE BRESSE AOP
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LE BŒUF
DE CHAROLLES

Le fin du fin
La viande “Bœuf de Charolles” a obtenu 

une Appellation d’Origine Protegée le 
10 juillet 2014. Cette reconnaissance 

officielle authentifie la spécificité de la 
viande Bœuf de Charolles produite dans 

le berceau de la race charolaise, mais 
également le savoir-faire de générations 

d’Hommes qui ont su exploiter les 
caractéristiques de leur milieu. En effet, 

dans cette aire délimitée de l’AOP, les 
pratiques ancestrales d’élevage et 

d’engraissement des bovins à l’herbe 
donnent une viande d’exception, très 

prisée des consommateurs et des grands 
chefs cuisiniers.

La viande Bœuf de Charolles se 
caractérise par sa tenue, un grain 
particulier, une surface lisse, une 

couleur rouge vif et une texture 
particulièrement juteuse. Ses arômes 

intenses, aux notes animales, végétales 
et céréales qui évoquent le sous-bois 
et le foin, la différencient des autres 

viandes. À la cuisson, grillée ou bouillie, 
la viande se révèle juteuse et d’une 

extrême tendreté.

LE TERROIR BŒUF DE CHAROLLES

La zone géographique de l’AOP s’étend à l’est jusqu’à la côte viticole de la Bourgogne, au sud à la plaine roannaise, à l’ouest 
dans la vallée de la Loire et va jusqu’au premier contrefort du Morvan au nord. Ce terroir se caractérise par la variété 

géologique de son sous-sol, qui donne une grande hétérogénéité des sols. La présence de collines et de vallons différemment 
exposés implique une palette de prés aux qualités différentes et complémentaires, prés d’élevage et prés d’embouche (ou prés 

d’engraissement) qui nous fait dire qu’il existe dans cette région des crus d’herbe, comme il en existe pour les vins.
Tout le savoir-faire de l’éleveur consiste à mettre l’animal en fonction de son âge et de son développement dans le pré qui lui 
conviendra le mieux, pour terminer dans les fameuses embouches avec une herbe riche et grasse. On les appelait autrefois 

« prés violents », car l’herbe est trop riche pour les animaux plus jeunes, alors qu’elle est parfaite pour la finition des animaux 
adultes, leur assurant de gagner du muscle et du gras « persillé » au coeur de la viande.

C’est aussi un paysage de bocage avec de nombreuses haies. La pluviométrie régulière tout au long de l’année entretient une 
grande variété floristique. Jusqu’à 70 espèces ont été répertoriées dans ces prairies plus que centenaires et tout cela contribue 

au maintien d’une biodiversité remarquable.

50
points 

de vente

AOP
obtenue le 
10 juillet 2014

1250
 Bœufs de Charolles 

fournis par 
117 éleveurs
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BEURRE 
DE BRESSE AOP

Un terroir qui donne du goût
Le schéma d’alimentation mixte traditionnel 

bressan des bovins, associant herbe et 
maïs, est l’un des facteurs déterminants 
des caractéristiques du lait produit dans 

l’aire géographique. L’équilibre au sein de la 
ration entre les deux composants que sont 
l’herbe et le maïs influe sur les propriétés 

du lait favorisant la transformation de sa 
matière grasse en beurre.

Comment le savourer ?
N’oubliez pas de sortir le beurre de Bresse 

du réfrigérateur quelques instants avant de 
le consommer…

Dans sa plus simple expression, sur une 
belle tartine de pain frais, ou dans la 

cuisine pour sublimer vos plats.

Les cuisiniers reconnaissent au beurre 
de Bresse des qualités indiscutables, 

notamment sa tenue à la cuisson, qui en fait 
un des ingrédients de choix dans les plats 
caractéristiques de la gastronomie locale 

comme les cuisses de grenouilles et les 
bréchets de volailles mais également dans 
la pâtisserie comme les galettes et tartes 

bressanes (mélange de sucre et de beurre).

FONDRE… POUR LE BEURRE DE BRESSE AOP

Elaboré en baratte traditionnelle, le 
Beurre de Bresse AOP se caractérise 
par une texture souple et aérée qui 
le rend facile à tartiner. La flore des 
prairies est à l’origine de sa couleur 
jaune qui rappelle le coucou des prés 
de notre enfance ! 

Sa couleur varie selon les saisons, 
avec des beurres plus clairs l’hiver 
et plus marqués au printemps et à 
l’automne. Il est fondant en bouche et 
garde une bonne tenue à la cuisson. 
Il offre de délicieuses saveurs aux 
parfums incomparables avec des notes 
herbacées, florales et de fruits secs, 
comme la noisette et la noix.

Dans les fermes, autrefois, la 
fabrication du beurre était de la 
responsabilité des femmes. C’était un 
travail difficile, de l’écrémage du lait 
jusqu’à la vente sur le marché. Et quand 
dans les années 1930 apparaissent 
les premières beurreries, celles-ci 
prennent naturellement le relai. 

C’est dans cette période qu’apparaissent 
notamment la Beurrerie Le Coq d’Or de 
Foissiat, la Laiterie d’Etrez et la Laiterie 
de Bresse à Varennes-Saint-Sauveur. 
Ce sont aujourd’hui les 3 seules 
laiteries habilitées pour fabriquer le 
Beurre de Bresse AOP et la Crème de 
Bresse AOP.

Après la maturation de la crème 
intervient la fabrication du beurre à 
l’ancienne, en baratte traditionnelle. 
La technique employée pour fabriquer 
le Beurre de Bresse AOP est parti-
culièrement douce et joue un rôle 
prépondérant dans l’expression des 
caractéristiques propres à ce produit 
d’exception. 
Le barattage consiste à remuer 
énergiquement la crème pour séparer 
les particules de matière grasse du 
lactosérum (aussi appelé babeurre ou 
petit-lait). Les particules de matière 
grasse s’agglomèrent alors entre elles 
pour former des grains de beurre. Le 
babeurre est ensuite extrait, avant 
d’effectuer des opérations de lavage et 
de malaxage. Pour finir, le beurre est 
moulé et conditionné.

LE BEURRE DE BARATTE : 

un fondant en bouche subtil
UNE TRADITION

séculaire
UNE TECHNIQUE ANCESTRALE : 

Le barattage à l’ancienne



COTTAGE BISE
TALOIRES

Accompagner une maison d’exception

Pendant plusieurs années, j’ai eu le 
privilège d’accompagner la famille Bise 
à Talloires dans une étape clé de leur 
développement : la création de leur 

nouvelle identité. 
De la réflexion stratégique à la mise en 

œuvre concrète, j’ai travaillé à leurs côtés 
sur l’élaboration et la déclinaison de leurs 

outils de communication : plaquettes, 
campagnes emailing, goodies… 

 
Un projet riche et passionnant, qui m’a 

permis de conjuguer exigence, créativité 
et authenticité, au service d’une maison 

emblématique. 
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HYDRETUDES
GARDER LE LIEN

Création des outils de communication 
d’Hydrétudes : plaquettes, roll-up 

événementiels et newsletter interne. 
 

Des supports pensés pour valoriser 
l’expertise de l’entreprise, renforcer 
son image et créer du lien entre les 

collaborateurs grâce à une communication 
claire, moderne et engageante.

 
Avec la nouvelle configuration des bâtiments et des 
parkings à Argonay, les jardiniers d’HYDRETUDES 
ont dû déplacer le jardin. Après quelques efforts 
et beaucoup d’attention (silence ça pousse ! ), les 
légumes seront au rendez-vous et la récolte s’annonce 
prometteuse.

Déménagement Du jarDin réussi !

Jardin partagé

bouillon

 

Nous avons constitué un Groupement avec l’ONG Tétraktys (chef de file), la ville de Crolles, GEOLITHE et 
le Cluster Montagne afin de proposer nos services à la ville de Zapatoca (11 000 habitants) en Colombie. 
Notre proposition consiste élaborer un schéma directeur toutes eaux, en étudiant le cycle de l’eau et en 
proposant des actions en faveur de la pérennisation des ressources en eau, de la sécurisation de l’AEP et 
de l’amélioration de l’assainissement. Avant d’intervenir nous devons sensibiliser et mobiliser les acteurs 
locaux et français, avec l’objectif d’obtenir les financements nécessaires à cette mission.

Une première étape a été franchi en juin, le Ministère français de l’Europe et des affaires étrangères nous 
a répondu favorablement. On poursuit en juillet en sollicitant l’Agence de l’Eau.
Notre projet s’inscrit dans une démarche globale visant à développer un tourisme durable dans le 
canyon de Chicamocha.

A suivre…

amérique latine

d’
ac

tu
s

cellule rivière

PROGRAMME DE LUTTE 
CONTRE LES INONDATIONS DE LA CHIERS
COMMuNes de 
LONGUYON, 
CHARENCY-VEZIN 
ET CONS LA GRANDVILLE (LORRAINE)

ZooM sur
uN AuTre PrOjeT d’iMPOrTANCe  
PilOTé PAr lA Cellule rivières 

d’ArgONAy

d’aRgonay
site
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Stefane Deblasi

Directrice marketing et artistique expérimentée  
 à expérimenter sans attendre !

stefane@lessimones.fr
06 63 35 69 11  

3 avenue des Harmonies
74600 Annecy


