


Besoin de renforcer vos équipes sur une période donnée ?
Besoin d’un regard différent, extérieur, sans filtre ?
Besoin d’un coup de pouce sur un projet, sans possibilité - ou sans envie - d’engager un collaborateur ?

Je suis la personne gu’il vous faut. Freelance et disponible.

La communication, j’ai ¢a dans le sang

Plus de 20 ans d’expérience dans la communication et le marketing. Un parcours riche, varié, jamais
figé, mais un fil conducteur qui n’a jamais changé : la passion de révéler ’'ame des marques a travers
des univers visuels forts, cohérents et porteurs de sens.

La créativité est pour moi une seconde nature. Mais elle ne prend toute sa valeur que lorsqu’elle
s’inscrit dans une véritable réflexion stratégique. Observer, comprendre, analyser, puis traduire une
identité en image : c’est cette vision globale qui guide chacun de mes projets, du premier brief a la
derniére touche graphique.

Mon parcours

Tout commence chez Régilait, puis en agence - Publicis, Jump - ou jJapprends les codes de la
communication grand public et la rigueur des agences. Je poursuis ensuite mon parcours a Annecy
en tant que directrice marketing du Groupe Alpine Lodges, dans l'univers exigeant du tourisme haut
de gamme.

Vient ensuite le grand saut : je crée et dirige pendant 11 ans 'agence Se Démarqguer, avec une équipe
de 7 collaborateurs. Onze années durant lesquelles Jaccompagne de nombreuses marques dans leur
stratégie, leur positionnement et leur identité visuelle.

Aujourd’hui, je poursuis cette aventure avec une approche plus libre et plus agile, mélant direction
artistique, stratégie de communication et création de contenus.

Ma passion : la création

J’ai des idées... beaucoup, originales, pertinentes, qui font la différence. Le graphisme n’est pas qu’un
outil pour moi, c’est une véritable passion. Mon objectif : imaginer des univers sinceres, impactants et
mémorables, capables de faire rayonner chague margue avec authenticité.

Parler aux bons canaux, au bon moment

Une belle identité ne suffit plus : encore faut-il savoir ou et a qui la diffuser. Stratégie digitale,
contenus ciblés, bons leviers, pilotage de campagnes, retours mesurables — envoyer le bon message
a la bonne personne au bon moment est un véritable enjeu stratégique. C’est cette dimension que
j'intégre aujourd’hui a chaque accompagnement.

Pas de besoin dans 'immeédiat ? Rencontrons-nous quand méme — car les meilleures collaborations
naissent souvent d’une rencontre, bien avant qu’un besoin ne se formalise. Autant faire connaissance
dés aujourd’hui, pour étre la premiere personne a qui vous penserez le jour ou le besoin se présente.
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LE CHATEAU
BRACHET

Fiancier
Ganache de chocolat blanc

Création et déploiement
de la stratégie digitale
du Chateau Brachet,
avec une communication pensée pour
renforcer sa visibilité et sublimer son
univers.

de Paques

Direction artistique et animation des
réseaux sociaux autour d’un storytelling
élégant et immersif, afin de retranscrire

I’ame du lieu a travers des contenus

cohérents, inspirants et émotionnels.
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HEPHAISTOS
DES BRASEROS
D’EXCEPTION

Définition du territoire de marque et
création des outils de communication

destinés a développer la notoriété et
I'identité visuelle de la marque.

Des fiches produits aux livres de recettes,
chaqgue support a été pensé pour valoriser
son savoir-faire, transmettre son univers et
séduire les amateurs de gastronomie et de
convivialité autour du brasero.

HEPHAISTOS

Les braseros d'exception

PARTICULIERS & PROFESSIONNELS
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Création de contenus web et réseaux
sociaux pour cette école de ski,
afin de valoriser son positionnement haut
de gamme a travers des visuels immersifs
et impactants.

Une communication pensée pour
retranscrire I’élégance, la précision et la
passion de la montagne a travers chaque
image et chaque message.




DECATHLON

MISE SUR LE DIALOGUE
DE MARQUE

Accompagnement des marques
Wedze, Quechua et Inovik
dans la création de contenus éditoriaux
et visuels : articles, conseils,
newsletters et supports digitaux.

UNE VISIERE ANTLUY QUI PROTEGE LES YEUX.
IDEAL POUR RIDER. UN PEU MOINS POUR SRONZER..

Une communication pensée

pour allier créativité,
cohérence graphique et efficacité,
afin de transmettre I'univers de chaque
marque avec impact et clarté.
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MONDIAL PISCINE
DEFINIT SON TERRITOIRE
DE MARQUE
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vous attendent en magasin !
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suir mondial-piseine.au

Développement d’'une stratégie de

communication pour Mondial Piscine afin QUALITE | C@NFIANCE SIR | PROXIMITE
de valoriser son procédé de fabrication \
innovant auprés des particuliers comme LES PLUS BELLE

des professionnels. S

Une communication pensée pour renforcer
I'image de marque et mettre en lumiére
son égérie, Laure Manaudou, a travers des
supports impactants et cohérents.

NOUVEAU

MAGASIN

BESSARD

sur mendial-piscine.eu
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COURCHEVEL

LE C A COURCHEVEL LE RESTAURANT
LE LUXE AU SOMMET

Apres plusieurs années comme directrice
marketing du groupe Alpine Lodges,
poursuite de la collaboration en freelance
autour de projets de communication
dédiés a 'immobilier de luxe en montagne.

Création d’identités graphiques et de
supports de communication pour des
résidences et programmes d’exception :
plaguettes print et interactives, supports
web, campagnes visuelles et outils de
communication sur mesure.
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BOFROST
RAJEUNIT SON
IMAGE

Refonte de I'identité visuelle
de Bofrost France pour moderniser son
image et dynamiser sa communication.

Création d’'un univers graphique plus
actuel et gourmand : accroches produits,
contenus éditoriaux, typographies
modernes, pictogrammes et segmentation
couleur pensée pour renforcer la lisibilité
et 'impact de la margue.
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nouvelle carte

LE ZAINO
RISTORANTE

Depuis prés de 14 ans, création
et développement des outils de
communication d’un restaurateur
passionné : identité visuelle, cartes, PLYV,
site web, réseaux sociaux et newsletters,
pour ces 5 restaurants.

y Une collaboration de confiance
.. construite dans le temps, avec également
laccompagnement au lancement d’'une
nouvelle marque de produits frais sous
vide et surgelés destinée a la grande
distribution : Les recettes de Mara
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LONZA RSULLA

N'EST A CONTRE UNE PETITE west pas-cortne e o main & L
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On peut aussi communiquer sur un nouveau service (ici la vente sur Uber Eat) avec un peu d’humour...
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JEAN LAIN
AUTOMOBILES

Création de concepts de communication
sur mesure pour le spécialiste de
I'automobile haut de gamme en

Haute-Savoie, a 'occasion de lancements
et d’opérations promotionnelles.

Des campagnes pensées pour allier
élégance, impact visuel et cohérence
de marque, puis déclinées sur différents
supports print et corporate : plaguettes,
affiches, kakémonos et outils internes.

chas Joan Live Stomodiles, it de vout A clest...

EXTREMEMENT

L'OCCASION
Nouvelle Generation




EDELIS
PROMOTION

Accompagnement d’Edelis, pour le
lancement de son programme immobilier.
Définition de la stratégie
Création d’un univers visuel fort et
différenciant.

Conception des outils de communication
et des supports commerciaux.
Déploiement d’une campagne multicanale
sur le réseau de bus, I'affichage urbain et
les réseaux sociaux.

Des visuels originaux et impactants pour
donner au programme une visibilité
maximale dés son lancement.

POUR UN CHANGEMENT DE VIE ?

(01970823535

% EDELIS
wwwiuancegreen.edelis.com s e

scc

Renseignements :
045010 04 04
wwwisibra.fr Q

S'OFFRIR LA NATURE

COMME TERRAIN DE JEU
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POLYTECH
ANNECY

Accompagnement de 'établissement
dans la refonte de son identité
visuelle et la création de supports de
communication destinés aux étudiants
comme aux partenaires professionnels et
institutionnels.

Une image modernisée, des contenus
plus lisibles et un univers graphique
contemporain enrichi de pictogrammes et
de visuels dynamiques, pour des supports
cohérents, impactants et tournés vers
I'avenir.

Chiffres clés
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ANCIENS ELEVES
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Accompagnement de la marque
francaise Cilao durant
plusieurs années sur la mise en place
de ses différents outils de communication
et la définition d’une ligne starétgique
et éditoriale pour les réseaux sociaux,
avec création de contenus
et shooting photo.
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SPIRIT
PROMOTION

Accompagnement de Spirit pour le

lancement de son programme immobilier.

Définition de la stratégie
Création d’un univers visuel fort et
différenciant.

Conception des outils de communication

et des supports commerciaux.

Déploiement d’une campagne multicanale

sur le réseau de bus, I'affichage urbain et

les réseaux sociaux.

Des visuels originaux et impactants pour

donner au programme une visibilité
maximale dés son lancement.

UN CHANGEMENT
DE VIE ?

\

DECOUVREZ NOS T2 SUR POISY

Celeste

Un cadre de vie

VIVREEN dexception entre

LA FAMILLE
S’AGGRANDIT ? ?

Celeste Poisy (74

HARMONIE Zfrén'\té, paysage

AVECLANATURE ~ ‘écobsie.
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A LA QUINZAINE... /e
CLERMONT

Gnocehi, Faves, Oignons

Asperges, Tapioca, Merlu

Epinards, Pomme deterre, Poftrine de cochon

Pomme, Café, Cardamone

Rhubarbe, Fraise, Meringue

RENAISSANCE -32 €
Enrée, sert

ARCHES - 46 €
2ent dessert

ASSIETTE DE FROMAGE

-3¢
ENFANTS

Enfonction de feur appétit et de leur goits,
Te chef leur préparera un plat adapté

Création de toute l'identité visuelle
de ce nouvel établissement et
déclinaison de plusieurs outils de
communication pour lancer la marque.
Site web, carte, goodies...

PETIT DUCHE -58.€

* Cette expérience fest pas incluse dans le meny

‘GRAND DUCHE - 66 €
6 plats

Création de contenus a forte valeur ajouté
pour bosster le référencement.
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AOP 71
LE MEILLEUR DE LA
SAONE ET LOIRE'!

Création des supports
de communication pour FAOP 71
afin de valoriser les produits
emblématiques du terroir bourguignon
et le savoir-faire de ses producteurs.

Réalisation d’une brochure dédiée
aux AOC ainsi gu’un film
en motion design diffusé
sur les réseaux sociaux,
pour une communication gourmande,
pédagogique et impactante.

BEURRE
DE BRESSE AOP

LE BEUF
DE CHAROLLES

Lefindufin

CREME
DE BRESSE AOP

FONDRE... POUR LE BEURRE DE BRESSE AOP

—

7 1‘3 K

LE TERROIR BEUF DE CHAROLLES
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COTTAGE BISE
TALOIRES

Le Cottage

Pendant plusieurs années, j’ai eu le
privilege d’accompagner la famille Bise
a Talloires dans une étape clé de leur
développement : la création de leur
nouvelle identité.

De la réflexion stratégique a la mise en
ceuvre concreéte, j’ai travaillé a leurs cotés
sur I'’élaboration et la déclinaison de leurs
outils de communication : plaguettes,
campagnes emailing, goodies...

( Accompagner une maison d’exception
i

Un projet riche et passionnant, qui m’a
permis de conjuguer exigence, créativité
et authenticité, au service d’une maison

emblématique.




HYDRETUDES
GARDER LE LIEN

Création des outils de communication
d’Hydrétudes : plaquettes, roll-up
événementiels et newsletter interne.

Des supports pensés pour valoriser
I'expertise de I'’entreprise, renforcer
son image et créer du lien entre les
collaborateurs grace a une communication
claire, moderne et engageante.

: PROGRAMME DE LUTTE
 CONTRE LES INONDATIONS DE LA CHIERS
: COMMUNES DE

: LONGUYON,

 CHARENCY-VEZIN

£ ETCONS LA GRANDVILLE (LORRAINE)

31
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Stefane Deblasi

Directrice marketing et artistique expérimentée

stefane@lessimones.fr
06 633569 11

3 avenue des Harmonies
74600 Annecy



